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Lo que pone en contacto los eslabones
de la cadena es la transaccion

Si la transaccion no esta alineada
el conflicto es permanente

Faltan construir marcos transaccionales que
consoliden la union entre los eslabones




Construccion de cadena

Marco transaccional alineado

(A) Eje de la Transaccion

1- Definicion del bien transable
2 -Precio cierto

3- Consentimiento

4- Arbitraje

( B) Eje de la Informacion

| - Informacion relevante para la toma de desicion es

Il - Pizarra de leche cruda

lIl - Precios de referencia

IV - Registro de tambos, usinas y operadores lacteos

V - Informacién de los Mercados Lacteos Internoy E ~ xportacion

( C) Eje de la COORdinacion
a - Acciones colectivas
* b - Ente pro sector (privado, semi publico) Producci on,
Industria, Comercializacion,
» c- Construccion de Mercado Lacteo Institucionalizado

Cumplir con las
Leyes vigentes

Transparentamiento
De Cadena

Espacio
Institucionalizado
de Planeamiento y
Accion



Si queremos un Sector Lacteo potente y competitivo

Agronegocio
Lacteo




Construccion de cadena
Marco transaccional alineado

La cadena
se arma de la micro economia de la transaccioén a la
macro economia del Agronegocio lechero

Si hay informacion disponibles los
integrantes de

La cadena pueden saber donde
estan sus problemas

Y encontrar soluciones conjuntas

Agronegocio [

L écte O la toma de desiciones es el
PRECIO CIERTO DE MERCADO

Tener una transaccion
Alineada
Consolida la Cadena




El Desafio de la
Lecheria:

una comercializacion

alineada de lacteos

LV



Si se ALINEA la transaccion
y hacemos que la ley se cumpla...

Acordando QUE vendemos y QUE nos compran.

Definimos CUANTO y CUANDO nos pagaran.

Formalizamos la transaccion (papeles serios).

Cada uno sabe sus responsabilidades y derechos.

Gana el CONSUMIDOR.
Gana la INDUSTRIA.
Gana la PRODUCION PRIMARIA.

« GANA EL PAIS TODO!



